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חזון
בסביבתם,  שמעורים  צעירים  אנשים  להלביש  בכוונה   1991 בשנת  לפעול  החלה 

יומיומי,  באופן  שמתלבשים  וצעירות  צעירים  מחבריהם.  להם  ושאכפת  הקהילה  בקרב  שחיים 

מתנערים מדפוסי חשיבה מקובעים ורוצים להרגיש בנוח בכל לבוש. 

העולמית החדשניות כדי לספק מענה לצרכים שלהם, אימצה  האופנה  מגמות  את 

ביותר, שילבה אותן עם מגמות הרחוב ומועדוני האופנה האפנתיים ביותר, ועצבה מחדש בהתאם 

לסגנון הייחודי של הרשת; התוצאה: פריטי לבוש נוחים וקלים ללבוש.
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ערכים
איכות

תשוקהנוכחות

הרמוניה
השומרים  איכותיים  גלם  בחומרי  שימוש 

על ערכם

עיצוב נוכח ובולט שתופס את תשומת הלב 

של הסביבה 

טרנדים  וביסוס  ואופנה  לעיצוב  תשוקה 

בשוק

יצירת קולקציות הרמוניות ואחידות 
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לוגו

גודל מינימאלי

מ 
ס"

 2

6 ס"מ 
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שימוש נכון בלוגו

שימושים אסורים בלוגו

לוגו רספונסיבי

ריווחי הלוגו

אין לשנות משקל בלוגו

אין להוסיף קו מתאראין לשנות פונט בלוגו

אסור לעוות את הלוגו

שימוש בלוגו ללא המשפט 
התחתון

שימוש בלוגו בצבע מותג 
משני

ניתן להשתמש בצבע לבן 
על רקע שחור

ניתן להשתמש בצבע 
שחור מלא



13 12

צבעי מותג
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טיפוגרפיה
פונט לוגו

פונט מותג
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UI KIT
BTN ICON

FORM

NAV
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מוד בורד
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גרפיקה משרדית
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A5 פלייר
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A3 פוסטר



27 26

רולאפ
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מוצרים נלווים
כובעי גרבחולצות
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באנריםאתר
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מדיה חברתית
סטורי
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פוסטים

מדיה חברתית
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תודה שצפיתם


